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El treball per I'assoliment d’'un
ODS ha de ser sostingut en el
temps. Només d’aquesta manera
s'assoliran canvis realment
transformadors. Aixi, la
comunicacié ha d’'emfatitzar les
actuacions sostingudes en el
temps (en detriment de les
puntuals), suportades per una
estratégia de gesti6 de I'RSE.

VIATERIALAT DE™
_CVIFRESA®

Els ODS proposen titols
molt generics, que sovint
fan dificil vincular-hi
accions concretes que es
realitzen des de I'empresa.
Per aixo la comunicacio ha
de concretar a quines fites
de cada ODS s’esta
orientant l'activitat.

Els ODS compten amb un disseny visual que
convida a utilitzar-los com a recurs estetic. Cal
evitar fer-ho de manera recurrent, vinculant els
ODS a accions no incorporades a
la materialitat de l'organitzacio.
En definitiva, resulta poc creible
gue en la rendicié de comptes
d’'una empresa apareguin els 17
ODS.

La comunicacié dels ODS ha de
fer pales quins son aquells ODS
en els quals l'organitzacio realitza
una contribucié més rellevant.
Aquesta identificacio es pot fer de
manera descriptiva o de manera més
grafica.

Per tal que allo que es
comuniqui en relacio als

ODS sigui substantiu i

agregui valor, és

important que es doni

un fil conductor que

vinculi els continguts

- relatius a I’'Agenda
2030. Els ODS no poden

ser un afegit en un
document preexistent.

Comunicar molt, si alld que es
comunica no esta fonamenta
ben lligat i vinculat a
I'estrategia del negoci, no
aporta res. Ans al contrari,
confon i banalitza 'Agenda
2030. Es preferible realitzar
una comunicacié estratégica, d’accions
clau, que permetin crear un relat continu,
ric en continguts.

No qualsevol accié vinculada a un
tema de 'Agenda 2030 és una
contribucio als ODS. Cal ser curosos
amb les atribucions dels impactes
de les accions realitzades, donant
prioritat en la comunicacio a les
accions amb resultats especifics,
mesurables i vinculats a
I'estratégia de negoci.

Si allo que és prioritari per a

l'organitzacid no canvia d’un dia per l'altre,
tampoc ho hauria de fer allo que es comunica.
La vinculacio dels ODS a la materialitat garanteix
laposta per unes fites concretes, de manera que
I'estratégia de comunicacié hauria de girar al
voltant d'aquestes, construint un relat Unic i
mantingut en el temps.
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